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TEXTO
JUAN CARLOS CUELLAR

JUNTA DE
CONSEJO DIRECTIVO

El pasado martes 20 de octubre se llevd a cabo la Junta
Mensual de Consejo Directivo de la Asociacion Mexicana
de Restaurantes, en el restaurante El Bajio Polanco.

En la reunion se tocaron los temas relevantes
que competen a la Asociacion y al gremio res-
taurantero y gastronédmico de la Ciudad de
México. Se presentaron los Estados Financie-
ros actualizados de la AMR mismos que fueron
aprobados por los miembros del Consejo.

El Lic. Francisco Mijares, Presidente AMR, infor-
mo que la participacion de la Quincena del
Comensal se incrementd en un 260% este afo,
y agradecid la participacion de los restau-
rantes que se sumaron a esta iniciativa. Invitd
a los miembros del Consejo a la presentacion
del Consorcio del Chorizo Espafiol que esta-
ran de visita en México.
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SOCIALES

El Lic. Moisés Krongold de la empresa SavE-
nergydever, presentd el sistema de Termo-
tecnologia Bosch, una solucion de eficiencia
energetica para agua caliente. Y finalmente,
se dio la bienvenida a los nuevos socios a la
AMR, Gabriela Villanueva vy el Ing. Armando
Lozano del restaurante Olives.

Al termino de la juntg, los miembros del Con-
sejo Directivo e invitados especiales degus-
taron del exquisito MenlU que ofrecid nuestro
anfitrion El Bajio. El Ment acompanado por
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el maridaje de Vernazza, consistio en: Tosta-
ditas de pato, pato y cebiche verde; Sopa
Xonequi; Enchiladas de mole Xico rellenas de
picadillo de pollo; y el postre, Arroz con leche,
camote con pifa y natilla de vainilla.

Ademas, como en cada Junta de Consejo
contamos con la partficipacion de los So-
cios Estratégicos: Banorte-IXE, Grupo Modelo,
Coca Cola, Unilever Food Solutions y William
Crant.
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SOCIALES

CELEBRAN

RESTAURANTEROS
CLAUSURA DE LA

A todos los que nos gusta comer sabemos que la Ciudad de Mexico es el
destino gue reune la mas amplia variedad de restaurantes de todo el pais,
muchos de ellos premiados a nivel internacional. A fin de que todos tuvieramos
la posibilidad de disfrutarlos, la Asociacion Mexicana de Restaurantes realizd
la Quincena del Comensal del | al 15 de octubre. Cientos de restaurantes
de todas las zonas y gastronomias se unieron para brindar a sus comensales
la posibilidad de disfrutar de un menU especial, a un precio irrepetible.
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Para celebrar el gue hayan participado, la
AMR con sus Socios Estratégicos ofrecieron un
coctel de agradecimiento a los participantes
en la terraza del restaurante Rustic Kitchen
Condesa, el pasado miércoles 21 de octubre.
Un gran nimero de restauranteros se reuniod
y pudieron deleitarse con las creaciones del
Chef Pillip Davie, elaboradas con productos
de Unilever Food Solutions.
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SOCIALES

Por otro lado, Grupo Modelo pre-
sentd en exclusiva su nuevo Draft
de Stella Artois que fue un éxito.
William Grant & Sons, fueron los
anfitriones de cocteles con gine-
bra Hendrick’s, whiskey Clenfiddich
y tequila Milagro con mezcladores
de productos Coca Cola.

Se hizo mencidon de todos los pa-
frocinadores que estuvieron invo-
lucrados para hacer posible esta
exitosa iniciativa, que afio con
afno de la mano con el Fondo
Mixto de Promocién Turistica del
Distrito Federal ofrece la AMR al
sector restaurantero.
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NEGRA MODELO EN LATA
LA NUEVA APUESTA DE

GRUPO MODELO

Cerveza Modelo, la 4° marca mexicana mds valiosa, de acuerdo con
Brand/Z™, presentd la nueva imagen de sus cervezas. Negra Modelo,
mejor conocida como ‘La crema de la cervezad’, se venderd por prime-
ra vez en lato, la cual es una cerveza tipo Munich que ofrece un sabor
equilibrado y un delicado aroma a malta oscura, caramelo vy [Upulo.
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CERVEZA

Negra Modelo se introdujo en México en 1930
como la cerveza oscura que llevaba el nombre
Modelo, para comenzar su gran tradicion. Hoy
ocupa el primer lugar en ventas entre cervezas
oscuras en Meéxico.

Con este nuevo formato, su estilo mas llamativo y
moderno, la marca espera ampliar su alcance @
todos los rincones del pais, ofreciendo un porta-
folio Premium m&s completo para satisfacer todos
los gustos v paladares, ya que Negra Modelo es
preferida por su excelente capacidad de mari-
daje con el gusto gastrondmico mexicano.

‘Estamos muy emocionados de poder dar a co-
nocer nuestra nueva lata de Negra Modelo, con
la cual lograremos una presencia aon mas fuerte
en toda la Republica’, comentd Alejandro Cam-
pos, Director de Marcas Premium de Grupo
Modelo, quien anadio, ‘desde los origenes de
Negra Modelo, la marca se ha ganado la prefe-
rencia de nuestros consumidores como ‘la crema
de la cerveza’.

Modelo Especial fue la primera marca elaboro-
da y producida por Grupo Modelo, en 1925,
affio de fundacion de la empresa. Modelo Es-
pecial, es una marca Premium lider entre las cer-
vezas en lata en Mexico.

Alejandro Campos agrego, ‘esta renovada pre-
sentacion de Modelo Especial y Negra Modelo
estara acompariada de una intensa campana
publicitaria, arraigada en la personalidad de la
marca y de sus consumidores’. Iniciativas de ra-
dio, prensa, digital y exteriores forman parte de
esta campana de Modelo, la cual incluird una
serie de actividades con los consumidores.

La nueva presentacion en lata de Negra Modelo
seguird impulsado a la Familia Modelo que inclu-
ye, dentro de su portafolio, a Modelo Especial y
a Modelo Ambar. Cerveza Modelo es una de las
marcas mas valiosas del pais, la cual, de acuer-
do con ¢l estudio Top 30 Marcas Mas Valio-
sas de México 20135, desarrollado por Millward
Brown, crecid 4% en el 2014 y representa un
valor de mercado de $3,604 millones de dolares.

INFORMACION

Facebook: CervezaModeloEspecial - Twitter: @CervezaModeloMX
Canal de Youtube: ModeloEspecialTV - Instagram: @CervezaModeloMX
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SeSAT

Servicio de Administracion Tributaria

Comunicado de prensa 113/2015

México, D.F, 21 de octubre de 2015

Alerta el SAT a los contribuyentes
sobre correos apocrifos

e El tnico medio de comunicacion con el contribuyente, reiteran, es el Buzon
Tributario, al que se ingresa con RFC y Contrasefia o Firma Electronica.

El Servicio de Administracion Tributaria (SAT) alerta a los contribuyentes a
permanecer atentos y hacer caso omiso de correos apocrifos en los que se les
alerta sobre supuestas irregularidades fiscales y se les solicita llenar formularios, o
bien se les pide descargar un archivo que suele contener virus.

A través de este medio, se busca engafar a los contribuyentes para conseguir sus
datos personales, ya que el SAT no distribuye software, no solicita ejecutar o
guardar un archivo ni requiere informacion personal, claves o contrasefias por
correo electronico, de manera que si se recibe alglin mensaje de este tipo, se
recomienda no descargar ningln programa ni enviar informacion.

Asimismo, el SAT reitera que la forma segura de intercambio de informacion entre
la autoridad fiscal y el contribuyente es el Buzdn Tributario, una herramienta que
permite enviar y recibir documentos digitales de forma agil, oportuna, confiable,
sencilla, comoda y segura.

Para usarlo sélo se necesita contar con RFC y Contrasefia o Firma Electrénica;
también es importante registrar un correo electronico en el que se recibiran los
mensajes para notificar que hay informacion en el buzén.

Ademas, por este medio se puede recibir documentos de varias autoridades, como
la Comision Nacional del Agua, el Instituto Mexicano del Seguro Social, el Instituto
del Fondo Nacional de la Vivienda para los Trabajadores o de las entidades
federativas, entre otras.
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FUENTE
EL FINANCIERO

RECORTE DE IEPS A BEBIDAS,
CON POCOS BENEFICIOS

Solo un portafolio pequeno de refrescos se verdn beneficia-
dos con la reduccion del IEPS a bebidas endulzadas gue ya
fue aprobada por la Camara de Diputados y estd pendien-
te por la de Senadores, entre ellos la Coca-Cola Life.

La iniciativa de ley para reducir
en 50 por ciento el impuesto a
las bebidas endulzadas que
contengan hasta 5 gramos de
azucares anadidos por cada 100
mililitros, beneficiard a un portafo-
io pequeno de productos.

Algunas de estas bebidas son fa-
bricadas por empresas como Da-
none, Nestlé y del sistema Co-
ca-Cola.

Una revision realizada por EL FI-
NANCIERO entre |15 productos re-
vela que 6 bebidas que se verian
beneficiacdas al cumplir con esta
condicion son: Coca-Cola Life de
600 ml, con 4.5 gramos de azu-
car por cada 100 ml; Bonafont
Jamaica (de Danone) de un litro,
con 4./ gramos, y bonafont Na-
ranja tambien de un litro, con 4.4
Qramos.

De igual manera, en el nuevo im-
puesto, que ya fue aprobado por
la Cémara de Diputados y que
estd pendiente de pasar por el
Senado, entran productos infanti-
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les como Bonafont Kids con jugo
de manzana de 300 ml, con 4.6
gramos por cada 100 ml; Ciel mini
sabor manzana (Coca-Cola) de
300 ml, con 4.5 gramos; y Nestle
aguitas de uva de 300 ml, con
2.4 gramos.

El portafolio de Coca-Cola
estd conformado en México por
aproximadamente 116 marcas
y extensiones de linea de bebi-
das; mientras que Grupo Danone
cuenta con una cartera total de
alrededor de /7 productos lac-
teos, tres de nutricion medica, 85
variedades de agua y 21 de nu-
tricion para bebés.

En tanto, Nestlé tiene mas de 80
marcas y una gama de mil 600
productos en |2 categorias. Se-
gun analistas, el [EPS a las bebi-
das endulzadas es un anuncio
positivo para la industrio, debido
a que con ello se reduce la posi-
bilidad de aumentar el gravamen
a dos pesos por litro, ademds de
que es un incentivo para despla-
zar un mayor volumen de ventas.

Sin embargo, no todos los refres-
cos y bebidas reduciran la cuota,
debido a gue rebasan el grama-
je de azucar. El actual impuesto
a las bebidas saborizadas, que
entrd en vigor en 2014, es de un
peso por litro, mientras que la Mis-
celanea Fiscal 2016 establece la
reduccion del S0 por ciento para
aqguellas que contengan hasta 5
gramos de azucares afadidos
por cada 100 mililitros.

Luis Manuel Encarnacion, director
de Fundacion Midete, explicd que
las bebidas que contienen hasta
S gramos de azucares anadidas
o caloricas (jarabe de maiz de
alta fructosa, azucar de cang,
entre otros) por cada 100 milili-
tros se les reduce el impuesto S0
pOr ciento, mientras que a aque-
llas bebidas que rebasen dicho
gramaje de azucar conservan el
impuesto de un peso por litro. A
las bebidas que solo contienen
azucares no caldricos (asparta-
me y acesulfame) no se les aplica
el impuesto.
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CIUDAD

FUENTE
REFORMA

INICIARA

MASARYK 2016
EN OBRA

Dhyana Quintanar, titular de la Autoridad del
Espacio Publico (AEP), informé que las labores
clectromecdanicas se realizardn en coordinacion
con la Comision Federal de Electricidad (CFE.

La funcionaria explicoé que, actualmente, la CFE
instala los transformadores para el sistema eléec-
trico subterraneo. Estos trabajos se estima que
concluyan en diciembre, para luego dar paso
a las pruebas respectivas. Una vez que CFE
valide la conexidon, se proseguird con el retiro
de los postes y cableado a¢reo en esta arteria.

‘Estan en proceso de instalacion los transfor-
madores durante este semestre, posterior a esto
corren a cargo de la CFE todas las pruebas
electromecanicas para que funcionen oOpti-
mamente estos circuitos ya que la CFE pueda

garantizar que no hay ningun problema de la
conexion eléctrica de estos transformadores
subterraneos se hace el switch inmediato en
donde ya podemos abastecer a la zona’.

Y ya podemos comenzar el retiro de los postes
y cableado, asegurando que donde hoy exis-
ten estos postes se tendra el acabado con el
granito para que no sea perceptible el lugar
donde fue empotrado este poste’, dijo.

Quintanar afirmd que el presupuesto de 480
millones de pesos continua en el proyecto vy que
actualmente también se realizan trabajos para
cambio de algunos bolardos, iluminacion artis-
tica e instalacion de protecciones metalicas
para las bases del arbolado.
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GASTRONOM|

PAN DE MUERTO
!CON CERVEZA?

Nada malo se puede decir de un pan de muer-
to acompanado de un vaso de leche o un
tradicional chocolate caliente. Pero si quieres
innovar y hacer un maridaje diferente debes
saber que hay estilos de cerveza que pueden
combinar perfecto con el sabor de tu pan.

Lo recomendable para maridarlo es una stout.
Este estilo tiene mucho cuerpo v presenta tosta-
dos tan intensos que percibirds aromas vy sabo-
res de café y chocolate, asi que te imaginards
lo bien que puede llevarse con el pan dulce.
También puede funcionar una porter, que es si-
milar a la Stout pero un poco mas ligera.

Aunque no solo se trata de tener una bebida
que combine perfecto con tu pan, en este Dia
de Muertos también deberias intentar thacer el
tradicional pan de muerto con cervezal

Carlos Roure, la mente detras de la panade-
ria Sucre i Cacao, dice que la cerveza puede
sustituir toda la leche y parte de los huevos de
una receta normal de pan de muerto.

La cerveza cambiard el proceso de elabora-
cion del pan, pero también la consistencia, ¢l
color y el sabor. Lo recomendable es usar una
cerveza de tostados ligeros y con inclinacion
hacia los cereales para acentuar esos aromas
y sabores en el pan.
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... Quieres intentarlo?

Fernando Torres, panadero del restaurante
Masa Madre, nos comparte la receta.

Para 4 panes de 500 gr. aprox, necesitas:

En el prefermento:

- 250 gr. de harina blanca

- 10 gr. de levadura fresca

- 150 ml. de cerveza

- 5 gr. de esencia de azahar

Para la masa:

- | kg. de harina blanca

- 15 gr. de levadura fresca
- 400 gr. de huevo

- 200 gr. de yema de huevo
- 20 gr. de sal

Otros:

- 300 gr. de azucar

- 200 ml. de leche

- 360 gr. de mantequilla

- 5 gr. de ralladura de naranjo
- 5 gr. de anis estrella molido

Procedimiento:

Primero debes realizar el prefermento con 24
horas de anticipacion. Colocas todos los in-
gredientes en un recipiente, mezclas hasta
incorporar. Tapas y lo dejas reposar en un
lugar fresco.
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Ya que este listo, tras el reposo, en un reci-
piente colocas haring, levadura, huevo, yema
de huevo, sal, azucar y el prefermento. De-
bes amasar e ir incorporando la leche poco
a poco, hasta obtener una masa. De igual
modo afnade poco a poco la mantequilla (a
temperatura ambiente).

Vuelve a amasar hasta obtener una masa lisa
y uniforme y agrega la ralladura de naranjo
y ¢l anis molido. Posteriormente deja fermentar
la masa por una hora a temperatura ambien-
te hasta que doble su volumen. Después de
ese tiempo ‘poncha’ la masa, que es amasarla
Un POCO para sacar ¢l aire acumulado.

Corta la masa en porciones de 500 gramos,
aproximadamente, y forma un bollo. No olvi-
des colocarle arriba los “huesitos”. Deja repo-
sar por otros 45 minutos.

Para finalizar, barniza con huevo y hornea a
200 grados por 30 minutos. Derrite un poco
de mantequilla para que al salir del horno
puedas barnizarlos con ¢sta. Lo ultimo, espol-
vorea con un poco de azucar. 1Y listol Tene-
mos un pan de muerto hecho con cerveza.
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RESTAURANTES

TEXTO
@SapoQuiroz

INFORMACION
FB / T: MarcheDumas
Instagram: Marche.Dumas

MES ROSA EN
MARCHE DUMAS

Octubre es el mes dedicado para sensibilizar a la sociedad
sobre el cancer de mama, también conocido como el mes rosa,
diversos negocios vy centros de consumo lanzan campanias o
productos especiales donde el estandarte es dicho color.

El mercado gourmet Marché Dumas, ubicado
en ¢l corazéon de Polanco tiene para los que
apoyan afo con afo a esta causa la eti-
queta especial DULCE PATRIA, el vino blanco
derivado de una cosecha tardia que va mds
allad del punto de madurez, que se podrd en-
contrar en el local de Envinarte y que hasta
el dia 31 se tendra un 20% de descuento en
sU compra.

Notas que en nariz y boca dejan aromas a
pifna en almibar, dulce de camote y flores de

manzanillo, maridardn perfecto con postres
como de la panaderia La Boheme o los que-
sos maduros de Le Fromager by sabor y ca-
racter.

Asi como Festen que cuenta con una selecta
edicion de favors y cupcakes alusivos a esta
fecha.

Todo esto se puede encontrar en un solo lugar.
Marche Dumas, Alejandro Dumas 125. Polanco
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