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EVENTOS

DEL HUERTO
ALAMESA | QUINCENA

RUMBRO A LA | DEL COMENSAL

Ciudad de México

DIVULCANDO LA SOBERANIA
ALIMENTARIA EN CDMX

La Asociacion Mexicana de Restaurantes dio a conocer por
medio de la actividad Del Huerto a la Mesa el inicio del
festival gastronomico la Quincena del Comensal, que des-
de hace mas de 20 anos busca incentivar los centros de
consumo en Ciudad de México. Este ano, mas de 300 restau-
rantes disefaran un Menu Especial del 1° al 16 de octubre.
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Programas como Cero Desperdicios de Unile-
ver Food Solutions y Come de tu Cuenca de
Cultiva Ciudad son parte del movimiento al que
se han sumado organizaciones en pro de la res-
ponsabilidad alimentaria, la Organizacion de
las Naciones Unidas para la Agricultura y la Ali-
mentacion (FAO), Slow Food México y Kanobo-
Sur (Artes Culinarias de América Latina).

Guzina Qaxacaq, Bl Secreto, Pane en Vig, Flor de
Viento y PorknBuns son algunos de los que to-
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maron este seminario dedicado a la soberania
alimentaria dentro del Huerto Tlatelolco.

Con una introduccion sobre la importancia de
contar con estos espacios verdes en las grandes
urbes a cargo de Jorge Liber Saltijeral (FAO) vy
Alma Garces (Slow Food), fue con lo que dio ini-
cio Del Huerto a la Mesa, seguido de un reco-
rrido guiado por la arquitecta especializada en
agricultura urbana, Karina Schwartzman (Cultiva

Ciudad).
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El cierre consistio en un cooking
experience donde los chefs in-
vitados aplicaron lo aprendido
cocinando especialidades ba-
sadas en la mision Cero Desper-
dicios con insumos recien cose-
chados, esto para concientizar
sobre el cuidado y origen del
producto.

‘Dos decadas son las que lleva
la Asociacion Mexicana de Res-
taurantes realizando esta quin-
cena dedicada a difundir las
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diversas propuestas culinarias
de esta Capital Gastronomica,
donde por medio de un Menu
Q precios preferentes buscamos
llegar al gusto de todo comen-
sal” Francisco Mijares, presiden-
te de la AMR recalcd durante
el evento.

‘Esta iniciativa estaba dirigida
unicamente a socios de la AMR,
actualmente se abre la convo-
catoria a todos aquellos es-
tablecimientos que destaquen
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por la calidad de sus platillos’,
menciono.

Los restaurantes que deseen
participar dentro de la Quin-
cena del Comensal 2016 de-
beran seguir las redes sociales
@DelComensalMX o bien visitar
el portal web quincenadel-
comensal.com, a partir del 15
de agosto quedard abierta la
convocatoria.

INICIO



CERVEZA

LA PRIMERA BEBIDA

SABOR CERVEZA

CON 0.0% ALCOHOL EN MEXICO
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Coronq, la cerveza 100% mexi-
cana y presente en mds de 180
paises, sigue innovando su por-
tafolio de productos, presen-
tando Corona Cero, la primera
bebida sabor cerveza con 0.0%
alcohol en México, una nueva
opcioén dirigida a consumidores
mayores de edad que buscan
disfrutar todos los momentos y
vivir la vida con cero alcohol.
Corona Cero estd elabora-
da con ingredientes naturales:
aguaq, lopulo, malta y levadu-
ra, y desarrollada con la misma
esencia, naturalidad y procesos
que caracterizan a Corona.

El consumo de bebidas ligeras o
de baja graduacion de alcohol
se ha incrementado significativa-
mente en Mexico y hay una ten-
dencia en aumento respecto al
consumo de bebidas sabor cer-
veza sin alcohol.
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Consumo Inteligente

Crupo Modelo entiende y com-
parte el componente cultural y
social de la cerveza en nuestro
pais. Corona Cero, al mantener el
sabor de la variedad tradicional,
asi como sus propiedades nutri-
cionales, es considerada como
una alternativa para  aqguellos
que disfruten del sabor de la cer-
veza y que no deseen consumir
alcohol.

El lanzamiento de Corona Cero,
la primera bebida sabor cerveza
sin alcohol, supone un paso mas
en la transformacion del mercado
de las cervezas hacia un estilo de
vida de consumo inteligente. Gru-
po Modelo ha apostado una vez
mdas por revolucionar el mercado,
inaugurando este afo una cate-
goria de bebidas con mucho po-
tencial, pues estd alineada con
algunas de las principales ten-
dencias del mercado.
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APUESTA POR LA

CERVEZA

Esta nueva apuesto, estd ali-
neada a la estrategia global
de Crupo Modelo - AB Inbey,
‘Objetivos Clobales de Con-
sumo Responsable 2015-2025",
que busca reducir el consumo
nocivo de alcohol.

El primer objetivo es reducir
para 2025 el consumo nocivo
del alcohol en un 10% en ciu-
dades piloto en paises como:
Ching, Belgica, Brasil, Argenting,
Mexico (especificamente en la
ciudad de Zacatecas, que fue
¢l primero en lanzarse a nivel
mundial mediante el proyecto
Zacatecas Ciuvdad Modelo) y

INNOVACION

Corona Cero estard a la venta en CDMX a
partir de agosto en canal tradicional, Mo-
deloramas, tiendas de autoservicio y bote-
llo abierta como primera instancia, amplian-
do su territorio paulatinamente.
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Estados Unidos. “Como cervece-
ra lider a nivel global creemos
que tenemos un papel clave en
la contribucion a este cambio’,
comentd Ricardo Tadeu, CEO
de Grupo Modelo México.

Como parte de estos objetivos
globales, la compania invertird
mil millones de dolares en cam-
panas de marketing social y
programas relacionados. Ade-
mas, para 2025 la empresa lo-
grard que al menos un 20% de
nuestro volumen global corres-
ponda a productos sin © con
bajo contenido de alcohol.

‘Crupo Modelo esta demostran-
do su liderazgo aprovechando
la oportunidad de trabajar en
conjunto con autoridades e
instituciones para implementar
acciones que ayuden a dismi-
nuir el consumo nocivo del al-
cohol en los proximos 10 arios.
Nuestros Objetivos Globales de
Consumo Inteligente tienen el
potencial de impactar de forma
positiva a personas, familias, y
comunidades de todo el mun-
do’, finalizé Marcela Cristo, Di-
rectora de la Fundacién Gru-
po Modelo.

Crupo Modelo propone al
consumidor el mayor portafo-
lio de marcas del sector cer-
vecero en Mexico, con mds
de 20 opciones. Con el lan-
zamiento de Corona Light en
2008, la compadia se convir-
ti6 en la primera cervecera en
ofrecer una cerveza ligera. Es
ahora cuando Grupo Modelo
da un paso mas, y ofrece la
misma variedad con la nueva
Corona Cero.

‘Corona Cero se penso para
los consumidores mayores de
edad que buscan disfrutar del
sabor de la cerveza y todos
los ingredientes de Coronag,
pero sin alcohol. Es una exce-
lente opcion para ser disfru-
tada en cualquier momento’,
recalco Ricardo Tadeu.

Crupo Modelo, alineado a su
filosofia de ofrecer los mejores
productos y de mayor cali-
dad, asi como a impulsar el
consumo responsable, apues-
ta a Corona Cero como la
mejor opcion sin alcohol.
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‘Cerveceros de Meéxico cele-
bra a este nuevo integrante
de la familia Coronag, no solo
por promover un producto de
calidad que permite compar-
tir un buen rato con la familia
o los amigos, sino tambi¢n por
continuar impulsando el con-
sumo  responsable, comba-
tiendo el consumo nocivo de
alcohol.  Realmente creemos
que una de las claves para
ayudar a abordar el consumo
nocivo de alcohol es dando
la posibilidad de elegir a los
consumidores a traves de una
variedad de opciones a las
que pueden recurrir en dife-
rentes ocasiones de consumo.
No hay duda de que estas
nuevas e innovadoras apues-
tas, ayudan a Mexico a se-
guir posicionandose como un
pais cervecero por excelen-
cia’, destaco Maribel Qui-
roga, Directora General de
Cerveceros de México.

INICIO
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TEXTO
RICARDO QUIROZ
@SapoQuiroz

CREA UN MENU AZUL
CON CASA DRAGONES

Casa Dragones surge en el 2009 vy se afinca en San
Miguel de Allende, Guanajuato; dentro de una propie-
dad privada que resguarda la historia de esta tequi-
lera mexicana a la que sélo con previa cita se puede
acceder.

T o #S BY Unilever
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RESTAURANTES

CASA DRAGONES - HARRY"S

Aros de experiencia son los que
requiere el proceso que se apli-
ca para tratar el agave azul
madurado de 8 a |2 anos vy
embotellado en no mas de 500
frascos seriados y personaliza-
dos por los creadores de Casa
Dragones.

Firmes en su compromiso de re-
presentar a México en el mun-
do, han realizado maridajes se-
lectos en lugares como Nueva
York, Los Angeles y Miami con
los nombres mas influyentes de

Chef Oscar Cortés

la gastronomia nacional: Elena
Reygadas, el chocolatero Mao
Montiel, Lula Martin del Campo
y Jorge Vallejo.

Como parte de su gira itine-
rante por los mejores restauran-
tes, ahora tocd a Harry's Prime
Steakhouse & Rawbar ubicado
en una de las avenidas mas
importantes de la Ciudad de
México, el cual disefid un menu
con el chef Chef Oscar Cortés
especialmente para este matri-
monio culinario.

Fire roasted habanero Alaska King Crab
Sus puntitas de chamoy destacan en esta

sincronia sin igudal

Camarones Roca

Con pasta tempura crocante, notas de aru-

gula vy salsa sriracha, ligeramente picante

Bocado de atun Escolar

Crudo se lleva bien con soja, toques de

serrano le dan la personalidad al plato

Tapioca con leche de coco y mango
El cierre perfecto para el gran momento

HARRY’S

Harry's se ha caracterizado por
manejar producto importado y
cuidando siempre no alterar el
sabor de su propuesta eclecti-
ca donde la fusion de tecnicas
haran que siempre haya algo
nuevo que pedir. Especializado
en cortes de carnes, también se
tienen pescados, mariscos, riso-
ttos y una barra de seis ensa-
ladas. Es el Unico que maneja
cinco tipos diferentes de aton.

Prime Steakhouse & Raw Bar
Av. Masaryk 111, Polanco

1.55 5255 0139

Lunes - Domingo 13:00 - 1:00 hrs
@HarrysPrimeSteakHouse

INICIO
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JURIDICO

FUENTE
SISTEMA DE ADMINISTRACION
TRIBUNARIA (SAT)

PROGRAMA DE ,
DEVOLUCIONES AUTOMATICAS

En promedio cada devolucion
autorizada fue depositada en
4,5 dias habiles.

- & de cada 10 que podrian ob-
tener la devolucion automdatica si
entregaran la contabilidad elec-
tronica y la DIOT en tiempo.

- Este modelo materializa la po-
sibilidad de simplificar tramites o
traves de la tecnologio, cuando
hay confianza mutua entre contri-
buyente y autoridad

La Secretariac de Hacienda vy
Credito Publico, a traves del Ser-
vicio de Administracion Tributa-
rig, informa que a cuatro meses
de operacion del Programa de
devoluciones automdticas del im-
puesto al valor agregado (IVA),
se han devuelto 327.6 millones de
pesos a /7,905 contribuyentes.

Al 30 de junio de 2016, 29,733
contribuyentes presentaron
69,491 solicitudes de devolu-
cion, de las cuales se determina-
ron procedentes 8,480 por casi
327.6 millones de pesos, lo que
implica que se ha autorizado al
menos una solicitud a 7,905 con-
tribuyentes.

En promedio, cada devolucion
autorizada fue depositada en
4,5 dias habiles. Antes de la en-

trada en operacion de este pro-

grama el tiempo promedio era de
34.8 dias habiles.

El principal motivo de no devo-
lucién al que se enfrentan los
contribuyentes que declaran el
saldo a favor de IVA, es el in-
cumplimiento en la presentacion
de la contabilidad electrénica
y en la presentacién oportuna
de la Declaracion Informativa
de Operaciones con Terceros,
8 de cada 10 solicitudes son
rechazadas por este motivo.

Es importante mencionar que una
vez que se recibe la declaracion
con saldo a favor marcada con
solicitud de devolucion automdati-
ca de VA, el proceso de valida-
cion se activa; sin embargo, en
beneficio del contribuyente, otro
proceso de validacion se activa
en los primeros 10 dias del mes
inmediato siguiente al cierre del
mes en el que se presentd la de-
claracion con saldo a favor, toda
vez que se vence el plazo de la
transmision de la informacion de
balanza de comprobacion de la
contabilidad electrénica.

El modelo paramétrico que se uti-
liza para el Programa de devolu-
ciones automdaticas del IVA redu-
ce el tiempo de respuesta en /3.1

DEL VA

por ciento comparado con el es-
quema tradicional. A través de
este esquema el SAT busca simpli-
ficar al contribuyente sus tramites
de solicitud de devoluciéon, con
cllo se evita el tiempo de llenado
y trémite de una solicitud, el ad-
juntar archivos e incluso atender
requerimientos o auditorias, aho-
ra el SAT ofrece una facilidad a
la que los contribuyentes pueden
acudir facilmente.

Este novedoso modelo parameé-
trico que era impensable hace
apenas dos afos, hoy es posi-
ble gracias a la confianza mutua
construida entre el contribuyente
y la autoridad, posibilidad po-
tenciada por el uso de la tecno-
logia.

Como un beneficio adicional para
los contribuyentes que presentan
adecuadamente su declaracion,
se preve que, para septiembre de
2016, el umbral para la devolu-
cion automatica suba de | a 1.5
millones de pesos.

Las administraciones desconcen-
tradas del SAT donde se ha dado
un porcentaje mayor de solicitu-
des autorizadas son Mazatlan,
Sinaloa; La Paz, baja California
Sur y Guadalajara Jalisco.

INICIO
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FUENTE
KANOBOSUR

www.kanobosur.com

LOS ALIMENTOS

GENETICAMENTE MODIFICADOS
VUELVEN A DEBATE

‘Naoda de lo que comemos es
salvaje, o lo que lo activistas
denominan como natural”. Con
esta sentencia, el cronista Manu
Joseph realizé, para el perid-
dico indio Hindustan Times, un
exhaustivo viaje alimentario a
través de lo que dia a dia se
come en las calles de la Indig,
uno de los paises con mayores
problemas de desnutricion en el
Asia. Este recorrido lo inicio in-
mediatamente después de que
110 premios Nobel suscribie-
ran una carta en la que recha-
zan la posicion de Creenpeace
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y otras organizaciones ambien-
talistas que critican el cultivo
de alimentos genéticamente

modificados.

En su viaje, Joseph se encuen-
tra con los miles de hambrientos
de la India cuya dieta diaria se
basa en una mezcla de arroz
con, bdasicamente, lo que haya
a la mano: un poco de carne,
algo de verduras o, simplemen-
te, un vaso de agua. Y a la luz
de las investigaciones de las Ul-
timas dos décadas, ¢l se suma
a los Nobel en la defensa de
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alimentos como el arroz dorado,
rico en vitamina A y que permiti-
ria reducir los niveles de cegue-
ra y problemas cutaneos.

No es nueva la polémica en con-
tra de los alimentos genética-
mente modificados. En la Ultima
decada, organizaciones am-
bientalistas han criticado estos
cultivos, sustentadndose en que
estos productos contaminan las
tierras donde se producen y son
la principal causa del cancer.
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[ 10 Nobel
(entre ellos 100 ganadores del

Sin embargo, los

Premio en las ramas de la Medi-
cing, Fisica y Quimica) sostienen
que estos productos son los Uni-
cos que pueden garantizar una
soberania alimentaria en zonas
donde la agricultura no da
abasto a las necesidades de
la poblacion. Para muestra esta
el caso del wema, una planta
de maiz con una alta toleran-
cia a las sequias y resistencia a
los insectos. Para el 2017, esta
previsto su cultivo en Sudafrica
para su posterior expansion por
el continente africano.

En la actualidad, y segun una
encuesta realizada el 2013 por
la FAO, en 193 paises, un 59%de
este universo no produce culti-
vos modificados genéticamen-
te. Otro 22% dijo que lo realiza
con fines comerciales o para la
investigacion. El Ecuador cons-
taria en el primer grupo de en-
cuestados.

Y si bien en el pais existen re-
gulaciones para la comerciali-
zacion de fransgeénicos, para ¢l
biotecnologo Darwin Escobedo
esto resulta un freno en la in-
vestigacion y comercializacion
de nuevos tipos de semillas. El
explica que practicamente to-
dos los cultivos de papas que
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Con esto, se intenta reducir los
costos de produccion del maiz
hasta en un 40% y cubrir las
necesidades alimenticias ba-
sicas de mds de un 30% de la
poblaciéon del Africa subsa-
hariana.

Asegurar la alimentacion de
una humanidad en intenso cre-
cimiento es una de las preo-
cupaciones de instituciones
como la FAQ. En su informe ‘Los
organismos modificados gené-
ticamente, los consumidores, la
inocuidad de los alimentos y ¢l
medioambiente’ la organizacion

hace eco de una investigacion

existen en la zona andina son
productos de esta clase de
experimentos, pero de tipo ar-
tesanal. Resalta que de hecho
existen registros de ensayos de
este tipo desde la ¢poca pre-
colombina.

Escobedo, al igual que Joseph,
afirma que la produccion de
plantas enriquecidas con  vi-
taminas © resistentes a ciertas
problemdaticas, como las se-
quias, e¢s una de las soluciones
mds eficaces para promover
una alimentacion  nutritiva, a
pesar de que la poblacion no
pueda acceder a proteinas de
carnes, por ejemplo.

. ~d #S B2 Unilever
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de Michael Wilson, del Instituto
Escocés de Investigacion Agri-
cola.

Este asegura que “para ali-
mentar a 10 800 millones de
personas en el aiio 2050 ha-
bria que convertir 24 millones
cuadrados de selva virgen,
zonas silvestres y tierras mar-
ginales en tierras de cultivo”.
Una cifra que podria reducirse
considerablemente si se toma en
cuenta una produccion agrico-
la que cuente con una correcta
investigacion biotecnoldgica.

En su respuesta a la polémica
carta suscrita por los Nobel,
Creenpeace sefala que ‘el
30% de los alimentos produ-
cidos en el mundo terminan en
la basura. Solo con esto ten-
driamos lo suficiente para ali-
mentar a todas las personas
que habitan la Tierra hoy dia
y los que podremos llegar a
ser en el 2050 (sin intensificar
mas la agricultura y sin utili-
zar cultivos transgénicos)”. La
organizacion afirma no estar en
contra de la biotecnologia en
ambientes confinados.

INICIO
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Para combatir el problema del
hambre en el mundo la protec-
cion forestal debe ser un ele-
mento clave de los planes na-
cionales de accion climatica en
el marco del Acuerdo de Cam-
bio Climatico de Paris asi como
con los Obijetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) que la ONU
acordod el ano pasado.

Esta es una de las principales
conclusiones del informe Situa-
cion de los bosques del mun-
do, presentado por la Organi-
zacion de las Naciones Unidas
para la Alimentacion vy la Agri-
cultura (FAO) en Roma.

La FAO reconocio el desafio de
alimentar a la poblacion mun-
dial; de acuerdo con cifras de
loa organizacidn se preve un
aumento de la poblacion mun-
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DESARROLLO

SOJSTENIBLE,

VITAL PARA LUCHA
CONTRA EL HAMBRE

dial a mas de nueve mil millones
para el ano 2050, actualmente
la poblacion del mundo suma
siete mil millones de personas.
Al panorama anterior se deben
considerar las amenazas del
cambio climatico, asi como la
escasez de agua vy la degra-
dacion de la tierra a los culti-
vos de alimentos.

Asimismo, el nuevo informe de la
ONU menciona que la reduc-
cion de emisiones derivadas de
la deforestacion y degradacion
forestal, la gestion sostenible de
los bosques vy el aumento de las
reservas forestales de carbono
serd de vital importancia para
mundiales por
combatir el cambio climatico.

los  esfuerzos

‘La Agenda 2030 para el De-
sarrollo Sostenible, asi como el

Unilever
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Acuerdo de Paris sobre el cam-
bio climatico, reconoce que ya
no podemos mirar a la seguri-
dad alimentaria y la gestion de
los recursos naturales por sepa-
rado” asegurd el director ge-
neral de la FAQ, José Craziano
da Silva.

En diciembre de 2015, duran-
te la reunion de Paris, los paises
acordaron conservar y mejorar
los sumideros y depositos de
gases de efecto invernadero,
incluidos los bosques. En conse-
cuencia muchos de los planes
nacionales de accion climatica
egn Ccuyos paises establecieron
respuestas al cambio climatico
se enfocaron en la necesidad
de tomar medidas relacionadas
con la agricultura, bosques vy
uso del suelo.

INICIO



GASTRONOM|

FUENTE
2000AGCRO

EL TEQUILA,
CONO DE MEXICO

México es reconocido mundialmente por su tequilg,
bebida alcohdlica producto de la destilacion del
agave tequilana weber o agave tequilero. El nombre
de esta bebida hace referencia al pueblo de Tequi-
la, Jalisco, conocido como Tierra de los Agaves.

Este producto uUnicamente se Ademdas de ser componente apuntan a que el volumen de

produce en México, especifica- indispensable de reuniones vy las ventas internacionales de

d5» BANORTE

mente en una region del occi-
dente de México, pues cuenta
con denominacion de origen
controlada. Lo cual significa
que unicamente el tequila pro-
ducido en Mexico tiene dere-
cho de llamarse asi.

El agave requiere climas con in-
viernos suaves y periodos defi-
nidos de lluvias, asi como suelos
livianos con alto contenido de
oOxidos y potasio, que no se en-
charquen y que reciban mucho
sol. Generalmente se siembra al
inicio de la temporada de llu-
vias.
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ocasiones especiales en Meéxi-
co, el tequila deleita el paladar
de comensales en Estados Uni-
dos, Alemania, Francio, Espana
y Japon, paises que destacan
como principales consumidores
de esta iconica bebida mexi-
cana.

En el periodo de enero-ma-
yo de 2016 las exportaciones
de tequila aumentaron 8.8 por
ciento en volumen en compa-
racion con el mismo lapso en
20195, lo cual beneficia a 17 mil
productores mexicanos.

Datos preliminares del Conse-
jo Regulador del Tequila (CRT),
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este producto paso de /7.8 mi-
llones de litros a &84.6 millones
durante los primeros cinco me-
ses de este ano.

De acuerdo con la Secretaria
de Agricultura, Ganaderia, De-
sarrollo Rural, Pesca y Alimenta-
cion (Sagarpa), actualmente se
refuerzan las acciones, incenti-
vos y apoyos destinados a la
cadena productiva del tequila
para mantener ¢ incrementar
el ritmo de crecimiento de esta
actividad distintiva de México
de la cual dependen 160 em-
presas tequileras y 1/ mil agri-
cultores de agave.

INICIO
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HORNO MICROONDAS

DE LUZ UV PARA DESCONTAMINAR

Un investigador de la Univer-
sidad de Delaware (Estados
Unidos) esta desarrollando un
nuevo sistema doméstico que
permitird eliminar los microor-
ganismos patdégenos presen-

tes en los alimentos frescos.

Haigiang Chen, profesor de
ciencias de los alimentos en el
Colegio de Agricultura vy Re-
cursos Naturales de la mencio-
nada universidad, explica que
cuando los alimentos frescos
llegan al hogar, no estédn com-
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pletamente libres de agentes
patdgenos, los consumidores no
suelen lavar los productos fres-
cos que estan prelavados y si
lo hacen, los lavan varias veces
bajo el agua del grifo, pero sin
que el proceso logre ser com-
pletamente efectivo para elimi-
nar e¢stos microorganismos.

Por cllo, estd trabajando en un
horno microondas de luz UV
para descontaminar los ali-
mentos frescos, un sistema que

LOS ALIMENTOS FRESCOS

combina la luz ultravioleta con
agua que se agita a fin de po-
der eliminar completamente los
germenes ofreciendo alimentos
mas limpios y seguros para los
consumidores. El proceso con-
cebido para ser utilizado con
facilidad, permite realizar una
descontaminacion a traves de
dos sistemas, por un lado el
agua se encarga de lavar los
alimentos y en ella caen los virus
y bacterias, que por otfro lado,
seran eliminados con la luz UV.
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No es que sea un horno mi-
croondas, pero dada su simili-
tud con uno de estos pequeios
clectrodomesticos, el experto lo
he denominado asi. El aparato
tiene un panel de control sen-
cillo que permite a los usuarios
ajustar el tiempo e intensidad
del tratamiento para higienizar
los alimentos. En las pruebas
realizadas con alimentos como
las lechugas y en las compara-
tivas con los tradicionales sis-
temas de limpieza utilizados en
los hogares, en dos escenarios
simulados  de contaminacion
por patdégenos como la salmo-
nello, se constatd que mientras
que un lavado con agua del
grifo podia eliminar el 59'3% de
los microrganismos, el nuevo sis-
tema de inmersidon por agua era
capaz de climinar el 997% de
los mismos.

Si a esto se le anade el sistema
UV, la eliminacion alcanza has-
ta el 99999% de los patdogenos.
Este sistema no calienta los ali-
mentos ni realiza ningun proce-
so que altere sus propiedades

CRRVEZ,
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y cualidades organolepticas,
es como colocar los alimentos
dentro de un microondas sin
hacerlo funcionar, basta con
introducirlos unos minutos para
aumentar de forma significati-
va los niveles de higienizacion,
permitiendo a los usuarios dis-
frutar de alimentos muy seguros
y evitar las toxiinfecciones ali-
mentarias.

El experto explica que el sis-
tema asegura el consumo de
productos mds limpios y segu-
ros, pudiendose utilizar en res-
taurantes, cocinas comerciales,
cafeterias, hospitales, etc, luga-
res que son mas susceptibles de
sufrir una contaminacion de los
alimentos y por tanto provocar
una toxiinfeccién alimentaria.
De poder introducirse este sis-
tema en las distintas cocinas, se
podria reducir significativamen-
te el numero de casos de enfer-
medades transmitidas a traves
de los alimentos que, como sa-
bemos, en Estados Unidos tie-
nen una incidencia elevada.
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Es de suponer que como en un
horno microondas, se podrd se-
leccionar el tipo de alimentos
que debe recibir el tratamiento,
siendo un proceso totalmente
automatizado y relativamente
rapido.

El experto ha desarrollado o
tecnologia en colaboracion con
la Oficina de Innovacion y Co-
laboracion Economica (OEIP)
de la Universidad de Delaware,
oficina que tiene como mision
desarrollar los sistemas creados
por los investigadores para pa-
tentarlos y comercializarlos en
beneficio de la Universidad, la
comunidad, ¢l Estado vy el pais
en general. De todos modos, to-
davia se debe trabajar sobre
el prototipo para poder llevar
a cabo el lanzamiento del pro-
ducto comercial, por lo que aun
se tardard un tiempo en hacer
realidad este nuevos sistema
para mejorar la seguridad que
ofrecen los alimentos frescos.
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